市场营销专业简介

池州学院商学院自2003年起开设市场营销专科专业， 2009年开设市场营销本科专业。多年来，本专业在办学中积极探索人才培养模式的改革，确立了符合现代企业和市场需求的市场营销专业人才培养目标。

市场营销专业培养具有扎实的营销管理理论基础和较强适应能力与创新精神，掌握市场营销和现代管理科学理论、方法和市场策划方面的基本技能，了解市场营销学科前沿和动向，能在企事业单位及政府部门从事市场营销与管理以及教学、科研方面工作的市场营销高素质应用型人才。
本专业已经初步形成了一支结构合理、素质优良、富有创新精神、适应学科专业发展需要的师资队伍。目前，商学院市场营销的教研室团队共有15人，其中，高级职称6人，讲师8人，硕士以上学历12人。已建有ERP沙盘实验室、市场营销综合实训实验室、商务谈判模拟实验室和经济数据模拟实验室等。较好地满足我院专业教学实验的需求，确保学生专业技能的训练。近年加大了实习基地建设力度，加强与企业的联系与合作，安徽旭阳铝颜料有限公司、青岛海利尔药业有限公司、安徽商之都、乐天玛特、德邦物流股份有限公司、安徽多喜爱新型生物科技有限公司等13家单位先后成为我院的实习基地。通过校企合作，市场营销专业学生得到了专业认知实习（采用集中实习形式）、毕业实习甚至就业的机会。

市场营销专业均实行了“平台+模块”课程结构，共设置综合能力平台、专业能力平台、能力拓展平台3大平台，各平台又分为若干个能力模块。课程主要是为了培养学生职业通用能力和职业专门能力而设置；能力拓展平台的课程主要是为了培养学生创新创业能力、就业能力和社会实践能力而设置，包括大学生创新创业及就业专题讲座、学科与技能竞赛、各类社会调查、志愿服务等。

本专业的人才培养强调课堂教学、课外教学与校内外教学的有机结合，实现以课堂教学为主、课外教学与校外教学为补充的三位一体的全面育人系统，强调并突出实践教学的重要作用，为学生的成长与成才开辟更广阔的空间。

因市场营销专业特点，该专业学生非常活跃，近年积极参加了全国大学生市场营销大赛、网络商务创新应用大赛、池州市首届电子商务大赛、全国大学生电子商务“三创”挑战赛、全国大学生“用友新道杯”沙盘经营模拟大赛、安徽省“互联网+”大学生创新创业大赛等，学生都取得了优异的成绩。

由于其就业面非常广阔，该专业学生在就业市场也深受欢迎。就业率一直保持在95%以上。近年，毕业就业质量也高。一批批学生就业于国元证券、银河证券、阿里巴巴、苹果、腾迅等知名公司。还有部分学生考研或走出国门进一步深造。

市场营销专业主干课程有：《经济学》、《管理学》、《市场营销学》、《消费者行为学》《国际市场营销学》、《礼仪》、《市场调研与预测》《商务谈判》等。
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